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Введение
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Фирменные 
цвета
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Основные цвета бренда
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Яркие элементы

Фон

Текст

Акценты

#81423D #374757

(редко)

(редко)

#DDDDDD

#F7F6F4 #DFE5EB #FFFFFF #D52B1E #0C66E4 #06161F

#0269FF #0E1726



Дополнительные цвета 
Для редких случаев и вторичных  элементов
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Дополнительно

#80C1C9 #3D85E9 #E98974 #9A6864



Типографика
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Правила
� Не растягивать и не сжимать шрифт — 

соблюдайте оригинальные 
пропорции�

� Не изменять начертания на 
нестандартные, не предусмотренные 
фирменным стилем�

� Не писать весь текст капсом, если это 
не предусмотрено дизайн-системой�

� Соблюдайте иерархию заголовков и 
текста — отступы, интервалы, контраст.

� В случае технической невозможности 
использовать Montserrat, допустима 
следующий шрифт-замена: Open San�

� Альтернативу рекомендуется 
применять в тех же начертаниях и 
размерах, что и основной шрифт. 

Альтернативные шрифты
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Графические 
элементы
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Фирменный стиль 
в носителях
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Визитка
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Раздаточные 
материалы

26

08



27


